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BARANGAN perhiasan ala Bali kerap menjaditumpuan ramai

HARGA kain yang murah sentiasa dinanti-nantikan oleh wanita di Nilai 3.

Berpotensi jadi zon bebas cukai

DARI MUKA 1

Kuala Lumpur, bandar Nilai termasuk Nilai 3
ketika dulu adalah satu pekan yang sur
Kini menjad; Kawasan pusat borong erbesar i
sl

Terletak ol avkgsan pecindustrian ne pesat
membangun, setiap minggu bermula
pagi hingga 10 malam, lebih 100,000 pengun
jung dari seluruh negara singgah di Nilai 3,
semata-mata mencari barang murah terutama
buatan negara China sejak dibuka pada 2002

Malah, pada setiap Sabtu dan Ahad, Nilai 3
dikunjungi lebih 10,000 pengunjung tempatan
dan angka itu bertambah pada musim cuti
persekolahan serta cuti umum,

Menteri Besar Negeri Sembilan, Datuk Seri
Mohamad Hasan pernah menyuarakan Bandar

a a bentuk sebagai
i daya tarikan teru-
tama kepada penumpang transit di Lapangan
ferbang Antarabangsa Kuala Lumpur (KLIA).
Kita hendak mempertingkatkan perolehan
pelancongan di Negeri Sembilan. Setakat Jun
(tahun lalu), kita sudah menerima 247 juta
kedatangan pelancong dan sepanjang 2003,
kita menerima 3.5 juta pelancong. Saya melihat
Kawasan Nilai adalah berpotensi sebagai tari-
Kan baru pengunjung,” katanya.

Kebenaran itu ada logiknya. Nilai 3 boleh
dikatakan himpunan tempat tarikan dan tum-
puan seluruh negara seperti Jalan TAR (kain
dan angsi, Jlan Msjd India (ki

erluan rumah) dan Jalan Petaling (jam, beg,
DO Derlben Lsnai Jmpaio il K I
pur Ayer Hitam, Khiang (pasu, antal, secanik,
keropok, kerepek, Mmgn hiasan), Tangkak,
Muar (tekstil) dan Kampung Kemboja, Kot
Tinggi (baju dan kain) di Johor; Batu Feringgi
(jam, barangan hiasan, baju) di Pulau Pinang;

bandar Kota Bharu, Pengkalan Kubor dan Ran-
tau Panjang (pinggan mangkuk, tudung, kain,
permainan kanak-kanak dan makanan, bunga
hiasan) di Kelantan serta Bukit Kayu Hitam dan
Langkawi (pinggan mangkuk, makanan, bara-
ngan kulit, peralatan elekirik) di Kedah
‘Memang diakui beberapa suri rumah yang
ditemui bahawa segala-galanya ada di Nilai
Hanya yang perlu ialah pengunjung harus tahu
apa yang hendak dibeli. It tips ringkas yang
diberikan peniaga kepada pengunjung
Ini kerana pernah berlaku seorang pengun
jung berbelanja hampir RM10,000 dalam satu
lawatan di Nilai 3. “Penuh satu kereta dan mu-
jurlah pengunjung itu membawa kereta MPV;’
kata seorang peniaga di situ.
v serta boleh
ebagai pu-
utama dan mendapat
tempat di kalangan pelancong. Ada 260 kedai
menjual pelbagai keperluan rumah di Nilai 3
yang menawarkan harga lebih rendah berban
ding tempat lain,
erkembangan ini menurut peniaga di situ
adalah satu petanda bahawa ekonomi bei o
bah baik. Jualan murah boleh dijadik:

K dan membed Hesan Yepads pefkembangan
ekonomi industri, terutama sekior pelancongan
Mr\xm\lkﬂn pmmm]unL empatan dari Kuala

v, Perak, Kelantan, Terengganu,
Palirg, Mool o Joor demafe mata trik
membeli-belah memberi kesan baik dan memberi
kesan kepada industri barangan secara pukal.
Secara tidak langsung, perniagaan makanan
dan minuman turut menetima kesan daipada
fualn mursh dan kemeriahan di i
mping itu, ia bukan sekadar nmmm i
pel Y\m kepada orang ramai membeli bara angan
dengan kdddr lebih murah, malah memb
kepada perkembangan industri el

SERAMIK menjadi pilian pengurjung.
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